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1.  

    O pet 
quais 6% cabem ao Brasil. Com um parque industrial de aproximadamente 130 

600 marcas, no ano de 2009, o setor movimentou cerca de R$ , 
devido ao valor agregado, pela 

de dietas (ANFALPET 2009). 
No entanto, apesar do crescimento do setor, o 

  2005). 
Buscando conhecer melhor o mercado pet 

pesquisa visou avaliar 
compradores de . 
. 
METODOLOGIA 
     Foi realizada uma pesquisa usando modelo survey, que segundo Babbie (1999), 

entrevistadas 147 pessoas, dentro de pet shops
na Universidade Federal de Pelotas. A entrevista consistiu de duas perguntas de 

- Qual o tipo de alimento fornecido? ; 2- 
alimento? 

mais comida caseira e comida caseira mais petiscos; para a pergunta dois as 
.    

 
 

      73,46% fornece 
somente  e/o acompanhado de comida caseira.  Os resultados do 

. Segundo uma pesquisa de mercado da REDE BAHIA 
  outros 

como demostrado na Fig. 1. 



 

 

Figura 1. Tipos de alimentos fornecidos para os pets no  de pelotas de acordo com os 
entrevistados. 

R - ; CC  comida caseira; P - petisco. 

            , os alimentos do tipo premium 
procurados pelos consumidores, representando 44,89% de todas as vendas, 
seguido do tipo standard e , com 22,44% e 20,40% respectivamente. No 
estudo o alimento super premium mostrou-se  os 
entrevistados, como pode ser observado na Fig. 2.  

 

 

Figura 2  de 
acordo com o estudo. 

 

 

TIPO DE ALIMENTO FORNECIDO 

 



          Conclui-se com o presente trabalho que o comprador de alimentos 
 , preferem 

classificada como premium.  
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