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Poucos fendmenos possuem tamanha dimensdo mundial, como o esporte,
em especial os Jogos Olimpicos, 0s quais sdo capazes de colocar mais de dois
bilhdes de pessoas numa platéia como espectadores de um mesmo evento. Por
possuir uma linguagem universal, especialmente por suas regras padronizadas, 0
esporte apresenta uma estética’ que serve muito bem a midia.

Desta forma, este texto tem como objetivo discutir a associacdo que a midia
tem com os Jogos Olimpicos. Através da analise de artigos académicos, ensaios e
sites, este estudo se embasa para a discussao da tematica, demonstrando diversas
visBes e argumentos cabiveis ao tema.

Com a insercdo midiatica, alguns dos mais belos espetaculos produzidos
pelos diferentes esportes passaram a fazer parte do cotidiano e da meméria coletiva
da populacdo mundial, desde pessoas comuns, praticantes ou simplesmente
admiradoras do esporte. Este universo cresceu de modo impressionante a cada
jogada, a cada recorde estabelecido, fascinando mais e mais o mundo. O apice de
todos os espetaculos esportivos esta nos Jogos Olimpicos.

Estes jogos expressam toda uma tradicdo e um misticismo provenientes do
Olimpismo de Coubertin, 0 qual deu uma identidade, uma filosofia, um cenario
multinacional, valores humanisticos, harmonizacéo entre culturas e povos. O bardo
de Coubertin deu um sentido aos jogos, buscando resgatar valores que estariam
presentes na antiga Grécia.

1. Utilizamos neste texto o termo estética, no sentido de como as pessoas sentem e percebem
as manifestagdes, especialmente o esporte.
2. Olimpiada: periodo de quatro anos entre os Jogos Olimpicos.



Os meios de comunicacao, como a televisdo, os jornais, a internet e outros,
s&o importantes ferramentas para a consolidagéo dos jogos perante o mundo. E por
meio destes, que o0s espectadores tém a oportunidade de acompanhar os
preparativos e acontecimentos decorridos durante a Olimpiada® e durante os Jogos
Olimpicos, através da abertura, quebra dos recordes, das grandes vitorias, das
grandes decepcdes e também as falhas que ocorrem durante todo esse processo.

A midia € responsével por informar, transmitir e divulgar os acontecimentos, é
um instrumento que ndo apenas reproduz, mas também produz informacdes e
sentidos, se efetivando como ferramenta de construcdo simbdlica dos
acontecimentos. Isso significa dizer, que a midia apresenta-se sob varias formas, se
utilizando de atributos e influéncia, para expor e produzir seus sentidos.
Acreditamos que a midia tem uma intencdo, que pode estar em vender produtos a
ela vinculados e/ou vender maneiras de pensar. A midia ndo é neutra. O esporte é
um produto que contagia 0 mundo com sua espontaneidade, prazer proporcionado e
da lucro com a emocédo levada aos espectadores. O esporte vende de tudo e de
varias formas, seja negociando moda e/ou estilo de vida através dos modismos,
equipamentos, acessorios e idéias, criando no cidadao novas necessidades.

O espetaculo esportivo €, como visto anteriormente, um fenbmeno que realiza
muitas facanhas. Algumas das suas faces séo visiveis, outras ndo. Esse argumento
fica explicito na fala do sociélogo francés Pierre Bourdieu. O autor, ao discutir os
Jogos Olimpicos, faz a seguinte manifestacéo:

O referencial aparentemente € a manifestacdo "real", isto €, um espetaculo
propriamente esportivo, confronto vindo de atletas de todo o universo que realiza sob
0 signo de ideais universalistas, e um ritual, com forte coloracdo nacional, entrega de
medalhas com bandeiras e hinos nacionais. O referencial oculto € o conjunto das
representacdes desse espetaculo filmado e divulgado pelas televisdes, selecdes
nacionais efetuadas no material em aparéncia nacionalmente indiferenciado (ja que a
competicao é internacional) que é oferecido no estadio. Objeto duplamente oculto, ja
gue ninguém o vé em sua totalidade e ninguém vé que ele ndo é visto, podendo cada
telespectador ter a iluséo de ver o espetaculo olimpico em sua verdade. (BOURDIEU,
1997, p. 123).

Bourdieu expressa uma percepc¢ao dos Jogos Olimpicos que julga mascarada
pelas lentes, comentarios e relatos derivados dos comunicadores, que fazem com
que os espectadores criem uma ilusdo de que estdo sendo bombardeados de
realidade, de cotidiano, de experiéncias, enfim, de tudo que engloba os jogos.

A midia possui um grande poder em maos, que lhe permite utilizar todas
essas informacdes da forma que mais a convém, o que nem sempre condiz com o
que realmente julgamos interessante e produtivo para a populagdo espectadora.
Apropriando-se das palavras de Garcia (2008), pode-se afirmar que a midia “trata o
esporte como produto na relagdo custo (quanto paga e investe), e beneficio (quanto
vai lucrar e que indices de audiéncia vao obter)”. O esporte e os ideais olimpicos,
portanto, ficam em segundo plano, ressaltando as relagdes de interesses existentes
por tras dos jogos.

Exemplo disto est4 na acdo dos grandes patrocinadores, que se utilizam do
espaco adquirido na midia, durante os jogos para venderem a sua marca e seus
produtos. Através de propagandas e imagens transmitidas durante as competicoes,
milhares de pessoas sao influenciadas a consumir produtos e servicos como
materiais esportivos, roupas, calgcados, solucdes esportivas (energéticos), entre



outros, utilizados pelos competidores que se destacam. Varias sdo as empresas,
gue ha anos monopolizam o mercado patrocinador e difundem-se para o mundo
lucrando cada vez mais. Segundo a Revista Windowns Vista (2007), marcas como
Nike, Adidas, Gatorade, Coca-Cola e Kodak, sdo alguns grandes exemplos de
patrocinadores. A mesma revista coloca que no ano de 2008, a Microsoft
disponibilizaria entre 11 mil e 15 mil computadores para o uso durante 0os Jogos
Olimpicos, como forma de propaganda.

Observa-se, portanto, que a comercializacdo de marcas muitas vezes tem
mais destaque que o proprio recorde e os valores do esforco e do fair-play que
deveriam ser a base dos jogos. Do ponto de vista midiatico, os recordes sao mais
uma fonte geradora de lucros e apreciagao por parte da populagdo, uma vez que,
segundo alguns, sem eles os jogos perderiam o0 seu poder atrativo. No Olimpismo, a
busca do recorde é salutar por incitar a exceléncia®. Para a midia o recorde também
€ um meio, mas um meio para aumentar as vendas.

O preconceito também parece estar presente nas transmissdes esportivas.
Percebe-se também, ao comparar os Jogos Olimpicos e Paraolimpicos, uma
consideravel diferenca na cobertura realizada pela midia nos referidos eventos.
Enquanto que no primeiro, a transmissdo é minuciosa, o0 numero de reporteres é
significativamente grande e os patrocinadores disputam por um espago no evento,
no segundo, o nivel de interesse por parte da midia despenca, os patrocinadores
somem e 0 evento é retratado com uma infima cobertura. Em Atenas (2004), por
exemplo, foram disponibilizados 16.033 repdrteres para a cobertura dos Jogos
Olimpicos, ja nos Jogos Paraolimpicos que detém o titulo de segundo maior evento
esportivo mundial, este contingente caiu para 3.000 profissionais (FIGUEIREDO,
2008).

Outro fato interessante, foi que nos primeiros eventos Paraolimpicos,
segundo estudo feito por Figueiredo (2008), o CPB (Comité Paraolimpico Brasileiro)
precisou contratar uma empresa para gravar e transmitir o evento e convidou 8
emissoras para realizarem a cobertura, sendo que essas necessitaram ter suas
despesas pagas para transmitirem as competicdes. Percebe-se nesses fatos certo
grau de descaso com 0S nossos atletas paraolimpios, que atingem maior nimero de
medalhas e resultados mais expressivos do que nossos atletas olimpicos.

Este texto buscou levantar alguns aspectos relevantes em relagéo aos Jogos
Olimpicos e a midia. Salientamos que é um primeiro ensaio reflexivo. E necessario
gue tenhamos uma visao mais critica daquilo que nos € mostrado, inferindo-se que a
midia na maioria das vezes relata fatos com interesses implicitos, posto que nao &
neutra. Levando-se em conta a importancia da midia e o poder de agdo que possui
na sociedade, julgamos ser dever da mesma pensar em si mesma e sobre sua
atuacdo. A midia poderia incentivar, além dos esportes ja tradicionais, a pratica de
esportes menos conhecidos e de culturas diferentes. Aumentando assim a
diversidade esportiva e cultural da populagéo. Infelizmente, idéias como estas serédo
extremamente dificeis de se concretizarem enquanto o jogo de interesses por tras
deste mega-evento, os Jogos Olimpicos, forem maiores que os ideais olimpicos.
Percebemos entdo, que na verdade esses acontecimentos sdo apenas os reflexos
da sociedade capitalista em que vivemos.

3. Refere-se a um desempenho 6timo, do seu melhor.
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