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0 FUTURO DO PASSADO: PATRIMONIO CULTURAL,
ETNICIDADE E VIDA RURAL NO NORDESTE DO RS

THE FUTURE OF THE PAST: CULTURAL HERITAGE, ETHNICITY,
COUNTRYSIDE LIFE IN THE NORTHEAST OF RS.

Jodo Carlos Tedesco®

Resumo: O artigo analisa algumas estratégias de reproducdo de unidades
familiares de producdo na Rota das Salamarias — Nordeste do RS -; enfatiza
dindmicas produtivas e de saberes, materializados em confeccbes artesanais,
consideradas tradicionais e que encontram formas de otimizacdo mercantil.
Analisa aspectos étnicos, identificados como pertencimento de grupo e que se
manifestam em festejos, produtos, gastronomia, cantorias etc., as quais buscam
dar énfase a formas de expressao da italianidade.
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Abstract: The present article analyzes some strategies of reproduction of family
units of production in the Rota das Salamarias - northeast of RS. This article has
particular focus on productive dynamics and know how which are materialized
by the handcraft products, and which have been considered traditional and as
mercantile optimization ways. It also analyses ethnic aspects which are
identified as group membership that are manifested in events, products,
gastronomy, chants, etc., which attempt to give emphasize the Italian way of
expressing itself.
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INTRODUCAO

O nosso estudo® localiza uma experiéncia de producdo e comercializagcdo de
produtos “tradicionais”, “da col6nia”, entendidos como expressdao de um grupo étnico e
legado de um patriménio cultural produzido no meio rural entre imigrantes e
descendentes de etnia italiana no interior de uma rota turistica: a Rota das Salamarias,

no municipio de Marau.

hd

Figura 1. Municipio-sede da Rota das Salamarias. Fonte: elaboragdo do autor.

Reconstituimos aspectos que revelam que ha uma preservacao de agricultores
familiares, com caracteristicas camponesas (no trabalho e nas relagées sociais, tendo a

familia como base e a agregacdo de saberes tradicionais de seu patriménio cultural,

20 presente texto € uma sintese de uma analise mais ampla em torno do tema “O futuro do passado: o
valor da tradicdo no meio rural’, a qual estamos desenvolvendo como projeto de pesquisa. Estamos
analisando algumas rotas turisticas que envolvem produtores e comerciantes de produtos “da col6nia” no
norte e nordeste do RS. As técnicas de pesquisa utilizadas foram entrevistas e contatos diretos com
produtores nos locais das rotas, com mediadores da esfera publica municipal, Emater e outras entidades
envolvidas (sindicatos de trabalhadores rurais, agéncias de marketing etc.); elaboramos questionarios
com perguntas (ou eixos tematicos) em torno dos vinculos histérico-culturais com alguns produtos,
processos organizativos e de saberes, dindmicas e estratégias mercantis, festejos comunitarios, recursos
da natureza como fontes de atragdo de turistas, “vendas casadas” de produtos, dentre outros. Estivemos,
por duas oportunidades na Universidade de Montpellier e no Cirad (centro de pesquisa em agricultura e
desenvolvimento), ambos na cidade de Montpellier (FR) para revisar bibliografias, intercambiar ideais com
pesquisadores sobre essa dimensao da tradi¢cdo, dos patrimonios culturais expressos em rotas turisticas
no meio rural e dos processos que envolvem o agricultor familiar, realidades essas muito comuns no meio
rural do sul da Franca.
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ainda que, em boa parte, envoltos nas dinamicas mercantis convencionais), expressas
em praticas empreendedoras com base em produtos e “matérias-primas da terra”; ou
seja, um conjunto amplo de acbes, processos produtivos, estratégias de pequenas
empresas, de grupos em associacdes, de redes de difusdo de conhecimento e de
mercantilizacdo dos produtos no meio rural através de rotas que denotam grupos
étnicos, de valores sociais que pressupdem, em sua materializacdo, um coletivo.

A discussao analitica girard em torno de nog¢des como patrimonio cultural,
saberes tradicionais, coletividades territoriais, culturais e sociotécnicas que atuam num
territério especifico, em redes e inter-relacdes econémicas, culturais, de producao,
difusdo e aplicacdo de saberes em produtos considerados “tipicos”, levando em conta
valores sdécio-econ6micos e culturais como proximidade, reciprocidade, identidade
étnica etc. (SABOURIN, 2001, 2009; CERDAN, et al., 2010; PECQUEUR; ZIMMERMAN,
2004).

Partimos do principio de que atores territoriais (SABOURIN, 2009) promovem
relagdes econdmicas a partir de tradi¢des locais, constroem identificacdes geograficas
pela promocdo de produtos tipicos, reforcando dimensdo identitdria do produto
(vividos em seus afazeres e oficios, modos de producdo, consumo etc.), como forma de
otimiza-los nas redes mercantis tradicionais (CERDAN; VITROLLES, 2008, p. 191). Os
territorios étnicos ndao se definem unicamente no espaco local; ha interacGes
endégenas e exogenas, alocacdo, incorporacdo e criacdo de recursos, 0s quais se
expressam em fatores considerados da “tradicdo” dos grupos envolvidos, mas em

interacao e alteridade.

A ROTA DAS SALAMARIAS: PATRIMONIO CULTURAL E ETNIA
ITALIANA

A ideia original da Rota das Salamarias nasceu de alguns proprietdrios rurais e
empreendedores em turismo do municipio de Marau.®> A mesma se desenvolve em trés
comunidades rurais do referido municipio em razdo da presenca de estabelecimentos
antigos de cultivo e comercializa¢do de uva/vinho, de unidades familiares que sempre

desenvolveram a cultura do suino e a producdo de derivados, em particular o salame.*

0 municipio de Marau possuia em 2011 em torno de 37 mil habitantes; € um dos que mais cresce na
regido Nordeste do RS em razdo de matrizes agroindustriais (Perdigdo) e do setor metal-mecénico; sua
populacdo no meio rural atinge em torno de 15%; possui uma agricultura com forte caracteristica familiar,
com propriedades pequenas, em média, entre 20 a 35 ha.

* Para uma anélise mais detalhada, remetemos ao projeto da referida rota, disponivel na Secretaria de
Turismo da Prefeitura de Marau. Ver também site da rota. http://www.salamarias.com.br/
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Com o passar desses quatro anos (2008-2012), a Rota das Salamarias constituiu-se num
roteiro turistico, gastronémico, mercantil de produtos “coloniais”, tendo o municipio de
Marau como seu epicentro, porém, seus vinculos, dinamismos e territorialidades nao
se esgotam nesse espago, possuem sinergias com outras regides, grupos sociais,
processos produtivos e intercambios mercantis. Segundo seus idealizadores, “é um
mundo de autenticidade, refletindo no cotidiano a heranca cultural dos antepassados,
mantendo seus habitos e estilos de vida preservados”.” Desse modo, percebe-se que ha
énfase na referéncia cultural de grupos étnicos, busca de identificacdo com vividos
passados de grupos sociais; fala-se, ainda que de uma forma genérica, em preservacao
e “autenticidade de habitos e estilos de vida®”.

Na referida rota explora-se turisticamente a natureza (dgua, matas, montanhas,
plantas medicinais, arvores nativas, campos etc.), a gastronomia “tipica”, as bebidas
(vinhos, licores, chimarrdo...), o artesanato em vimes, palhas, madeira, 13, couro etc. No
entanto, os produtos de maior expressdao sao o salame, queijo e o vinho. O primeiro
dedica sua denominacao a referida rota.

A regido da Encosta Superior do Nordeste do RS (sua macrorregido) é
constituida, em grande parte por imigrantes e descendentes de etnia italiana, tendo
poloneses e alemies como outros grupos de menor presenca numérica. E uma regido
expressiva da dindmica policultora da agricultura familiar, regido essa, em grande parte,
de topografia montanhosa, a qual sempre exigiu grande presenca de mao-de-obra nas
atividades agricolas. Desse modo, alteracbes nos processos produtivos foram
acontecendo, porém, formas que sempre basearam a vida e a identidade dos grupos
no meio rural tendem, de uma forma ou de outra, reproduzir-se com redefini¢cdes. Por
isso que a manutencado de fatores ligados a tradicao do cotidiano da vida do camponés,
bem como a natureza, ainda o que dela resta preservada em termos de matas e aguas,
serve de ponto de atracdo e de otimizacdo no interior da referida rota. Os produtos
artesanais (vinho, salame, queijos, em particular), a gastronomia (os restaurantes
“tipicos”, os “cafés coloniais”), o turismo aquatico, a venda e visitacdo da produgao de
erva-mate sdo os pontos de grande expressdo. “Esses produtos sdo feitos de forma
artesanal, num processo de desenvolvimento e crescimento aliado a busca da

sustentabilidade em todos os niveis (econdmicos, sociais, ambientais e culturais)”.”

® Folder de propaganda da Rota das Salamarias, do Festival Nacional do Salame e da 242 Festa lItaliana
de Marau, essa em junho e julho de 2012.

® Projeto da Rota das Salamarias. Prefeitura Municipal de Marau.

" Projeto da Rota das Salamarias. Prefeitura Municipal de Marau.
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Em casas de expressdo gastrondmica (“restaurantes tipicos”), é possivel aliar as
comidas “italianas” com cantorias dialetais vénetas; as musicas, o coral de cantoria
italiana do municipio, os festejos do salame, das “semanas italianas” etc., colaboram
para a reconstrucdo e publicizagdo étnica no municipio, bem como para os
intercdmbios entre grupos da Itdlia que visitam e regido e vice-versa. Segundo dados da
Prefeitura Municipal de Marau, entre 2008 e 2010, a Rota das Salamarias recebeu mais
de 15 mil visitantes, varios, inclusive de outros pal'ses.8 A mesma revela ser uma
iniciativa que alia politicas publicas, redes de turismo regional e estadual, organizacao
de produtores, mediadores -culturais, nichos de mercados regionais, festejos
comunitdrios, os quais viabilizam a publicizacdo e mercantilizacdo de seus produtos. A
mesma possui uma extensdo de aproximadamente 13 km; ha presenca de 14
propriedades e mais de uma dezena de fornecedores de produtos. Essa iniciativa
turistica, produtiva, cultural e mercantil fez com que os produtores investissem e
melhorassem a infra-estrutura de suas propriedades, em seus multiplos cultivos, nos
seus dominios e saberes para as confec¢bes, criando condi¢bes de intercambio,
reconstituicio e disseminacdo de acdes entre os participantes, bem como de
incorporacdo de aprendizagens obtidas fora no circuito da referida rota.

Esse processo viabilizou a reconstituicdo de saberes, a identificacdo com
paisagens “antigas” e formatos de vida no meio rural com certo equilibrio na relacdo
homem-natureza. Um membro da rota disse-nos que,

Nos convencemos de que preservar também da lucro, além de ser
necessario para as outras geragoes; chega de derrubar como fizemos
nos anos 70, com a soja, né; isso foi um desastre, hoje estamos vendo
essa dependéncia maldita com a tal da soja, os venenos, tudo o que
se destruiu ndo tem como recuperar hoje; é triste dizer assim, mas é;
por isso, uma pequena parte aqui se faz”, relata-nos um membro da

rota que explora os fatores naturais (matas, queda e fonte de agua,
animais nativos etc.) junto aos turistas®.

O ambiente construido é outro elemento fundamental para a identificacdo
étnica, com o passado, com vividos “de outros tempos”; ha restauracdo de
imodveis/maveis, os quais buscam identificar grupos culturais e “promover auto-estima
e identidade cultural [...]. A sustentabilidade cultural pode ser notada no culto as
tradicGes e aos costumes da etnia italiana que vao sendo preservadas e repassadas as

»10

geracBes na familia”™". Como diz Sabourin (2006), ainda que de uma forma seletiva na

8 Ver site da rota. http://www.salamarias.com.br/
o Informacgéo verbal de um membro da rota em 22/08/2012.

10 Material de publicidade da Rota.
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apropriacdo identitaria local, esse processo faz com que atores sociais otimizem e
inventem potencialidades territoriais, tenham clareza dos limites dos mesmos,
reforcem lagos culturais locais de pertencimento ao proprio territério; ou seja, sdo do
territério e, fora dele, perdem boa parte de sua caracteristica (PECQUEUR, 2008). Um
entrevistado na rota nos diz que,
Hoje tu precisa se definir para se diferenciar; esse é o mercado; ele
exige isso. Por isso que na rota [das Salamarias], orientamos o pessoal
para o diferencial, para produtos deles, com a marca da qualidade e
da tradicdo; eles encontram no dia-a-dia deles aquilo que se fazia e se
comia antigamente; é isso que ndés queremos; que volte o pordo com

o cesto de pdo, o salame e o vinho, ovos e o toucinho [...], com os
produtos conseguidos por la mesmo. **

Vimos que ha intera¢des de produtores e de conhecimentos em varios
momentos e situacdes; os festejos auxiliam para isso, as mostras, as feiras etc., tudo
isso promove formas de intercambiar e de aprender; as visitas que um faz a
propriedade do outro, os auxilios na colheita da uva, os encontros dominicais nas
comunidades etc.,, sdo oportunidade de trocas ndo-materiais. Somado a isso, é
importante frisar que os produtores intercambiam e participam de outros sistemas de
conhecimento, pois sdo também produtores de soja, pesquisam pre¢o, por isso
participam de outras redes, acionam outros contatos, estdo inseridos em outros meios;
ha, portanto, um multipertencimento produtivo e identitdrio enquanto produtores
rurais (SABOURIN, 2001). Enfim, podemos perceber que hda criacdo de recursos,
mobilizacdo de saberes nos dispositivos cognitivos do territério (PECQUEUR, 1996,
p.20).

PUBLICIZACOES ETNICAS

NocbGes como sustentabilidade, patrimonio cultural, preservacdo ambiental,
saberes impressos no artesanato, gastronomia e festejos, como nos disse um jornalista
de um jornal de Marau, “pegam bem hoje sdo explorados aqui”, fazem parte de seu
conteldo central e ganham respaldo na opinido publica e sdo muito dimensionados
nos veiculos de propaganda.

Os festejos estdo nesse horizonte da publicizagdo étnica e sdo promovidos para
dinamizar a referida rota, enquadra-la num horizonte mais amplo da gastronomia
italiana. Uma das expressdes é a Festa Nacional do Salame, a qual reconstitui na regido

uma longa trajetéria de confeccdo do referido produto, sua ligagdo com antigos

1 Informagéo verbal de um assesor dos produtoes da rota, em 09/08/2012.
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frigorificos locais e com a cultura italiana dos descendentes de imigrantes italianos da
regido. Junto ao salame estdao outros horizontes da gastronomia identificada como de
“cultura italiana”, como é o caso do vinho, graspa, as massas etc. A Festa Italiana de
Marau ja estda em sua 242 edicao e reune grande numero de pessoas, seus festejos
duram em torno de 30 dias, com programacao variada em todos os dias, com varias
delegacbes de determinadas regides da ltalia que emigra para prestigia-la. H4 um
envolvimento muito grande nesse sentido, e a referida rota ganha, com isso, mais
dinamismo.

As festas passam a serem momentos importantes de trocas econdémicas e de
uma economia cultural (CERDAN; VITROLLES, 2008), de dinamismo relacional entre
familias, reafirmag¢Ges de sociabilidades, em que a cultura popular, através da
comilanca, das dancas e cantorias se ritualiza. As festas, portanto, resultam de
iniciativas coletivas e, com isso, ddo identidade aos territdrios, valorizacdo de mercado
“aos nossos produtos”, sentimento de pertencimento, pois, os atores buscam
encontrar recursos no territério para melhorar qualidade, a identificacdo do produto
com o local, recursos esses, muitos deles, produzidos e mobilizados por atores em
interacdo com suas meio, oportunidades para integrar, renovar, inovar, reconstituir
valores e saberes (CERDAN; FOURNIER, 2007). “Isso faz aumentar sua competitividade,
vem de tal lugar”, relata um proprietdrio membro da referida rota. Na verdade, as
acOes de proximidade ja sdao implementadas historicamente entre os grupos; sdo
recursos locais que mais e mais sdo reconstituidos para viabilizar melhores ac¢des
produtivas e mercantis. Esse é um capital social dos grupos e que se fortalecem em
momentos de ritualidades festivas, permite, com isso produzir mais sinergias entre
atores e territdrios, formando grupos de pertencimento.

Percebemos que, associada a uma territorialidade étnica, ha busca de
valorizagdo de patriménios culturais (materiais e imateriais), saberes étnicos, normas
coletivas de qualidade, responsabilidades grupais no atendimento e na performance e
qualidade dos produtos, “pra que ninguém estrague o outro”; nesses horizontes
relacionais se produzem e fortalecem relacbes de amizade, aliangas, retribuicdo,
prestigio, confianca coletiva, intercambios de saberes e aprendizagens. As ldgicas
econdmicas necessitam dos sentidos sociais e culturais, esses sdo construidos por
grupos sociais ao longo de sua histéria.

Nesse sentido, insistimos no fato de que o desenvolvimento local agrega-se ao
patrimoénio cultural e, ambos, revelam-se no horizonte das paisagens, das festas (em
geral, étnicas, de comunidades rurais e urbanas e de familias, essas centradas em
alguma darvore genealdgica), nas exposicdes urbanas e rurais de artesanato, nos

restaurantes no meio rural, nos dialetos, nas edificagdes de moradia, dentre outras.
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SINERGIA ENTRE VALORES TRADICIONAIS E MERCANTILIZAGAO

A confeccdo de produtos conhecidos como “colonial” ou “da colénia” sempre
fez parte das estratégias de sobrevivéncia no meio rural, no ramo agricola, na definicao
de identidades de género e obrigacdes (afazeres) no interior das familias. Esse processo
estd hoje contribuindo para recompor formas de organizagdao da vida e resignificar
tradicOes e etnias. Desse modo, as dinamicas entre saberes, fazeres (atividades) e
afazeres (obrigacdes morais e de género no interior das unidades camponesas) se
reproduzem num processo continuo de transmissao de valores e crengas e modos de
fazer e de viver, como algo que identifica um grupo e que adquirem sentidos comuns
(POUTIGNAT, 1998), os quais sdo partilhados por produtores, consumidores, agéncias
mediadoras, setor publico local-regional, turistas e os préprios produtores.

O conjunto das relagbes produtivas, de sociabilidade, de conhecimento e de
vinculos produziu uma dimensdo territorializadora (PLOEG, 2006) e de significados
junto as unidades que compdem a referida rota. Ploeg (2006, p. 34) chama isso de uma
“coreografia da recampesinizagdo”, envolvendo uma maior diversificagdo,
processamento na unidade e circuitos curtos de mercado (PECQUEUR, 1996). Desse
modo, produtos considerados locais ganham e usufruem beneficios no ambito local,
com atores locais em preponderancia (étnico-sociais). Vimos estratégias de produtores
em tentar “recuperar o que sempre foi nosso, de nossa gente; os italianos daqui tém os
seus produtos, isso precisa ser mais valorizado”, disse-nos um responsavel pela
Prefeitura Municipal de Marau.

Camponeses constroem e reconstroem passados e presentes em seu cotidiano
de trabalho e em suas relagcdes mercantis e de sociabilidades; experimentam acgdes e
redefinem processos em razdo de necessidades; (re)elaboram experiéncias fundadas na
cultura e nos processos sociohistéricos de seu meio local e global. Em torno de
determinados produtos, produzem-se territérios, costumes e valores humanos e
simbdlicos, aspectos esses que ndo se fundam unicamente na dinamica da troca, da
intercambialidade mercantil; sdo, sim, além de valores de troca, uma ampla e
significativa troca de valores ou valores em troca. Dimensdes materiais e subjetivas,
bem como as cunho simbdlico-coletivas, podem estar intimamente relacionadas.

A identidade com o espaco do vivido (e de temporalidade ja longa) é um fator
importante na definicdo das territorialidades humanas; a mesma nao se d4 sem uma
referéncia ao passado dos grupos que produziram relagdes no espaco; por isso que a
nogao de pertencimento é muito cara para a ideia de territdério, pois re-aloca o

contexto histérico em temporalidades presentes. Desse modo, a apropriacdo do
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territério estda muito ligada a fatores afetivos, a intensa ligagdo com a natureza, com
relacGes econdmicas, politicas e culturais (HAESBAERT, 2004, p.78).

O territdrio revela-se num espaco de sociabilidades (familiares, producao,
saberes, comunidades etc.), de identificagdo com identidades coletivas, as quais se
(re)constroem constantemente a partir das relagdes sociais que se estabelecem interna
e externamente (SANTOS, 1993). Entendido também assim, o territorio passa a
representar os limites fisicos compreendidos por uma determinada identidade, cujas
fronteiras foram construidas socialmente.

Cada sociedade e cada individuo produzem seu espaco, o dividem e o
hierarquizam, |hes da significados que lhes configura uma existéncia real,
intercambiante entre grupos e localizados em territorialidades culturais e/ou étnicas,
dimensionado os sentidos e o pragmatismo do pertencimento (ZANINI, 2008), que se
revela em produtos na esfera da comercializacdo ou no marketing que publiciza as
rotas, em particular, na das salamarias.

Nas rotas com identificacdo de uma territorialidade étnica, ha busca de
valorizacdo de patrimOnios, saberes étnicos, normas coletivas de qualidade,
responsabilidades grupais no atendimento e na performance e qualidade dos produtos,
“pra que ninguém estrague o outro”; nesses horizontes relacionais se produzem e
fortalecem rela¢cdes de amizade, aliancas, retribuicdo, prestigio, confianca coletiva,
intercdmbios de saberes e aprendizagens.

Se os mercados sdao construgdes sociais, a gastronomia, o alimento saudavel, os
habitos alimentares, também o sdo, acrescidos do horizonte cultural, dos grupos em
territorios (“o local de procedéncia”). Os “alimentos locais” e/ou regionais sdo vistos
como contraposicdo aos padronizados, aos “que se compra nos mercados”, aos
maleficios da producdo industrial, aos estandartizados; nesse sentido, desenvolvem-se
simbologias, valores culturais nos alimentos, conhecimento do passado, interacdo
territorial, identificacdo de consumidores com produtos, confianca e interpessoalidade
(FERRARI, 2011).

Vimos varios locais de expressdo da “gastronomia étnica” em comunidades de
maior pertencimento de descendentes de poloneses, italianos, holandeses e alemaes,
no norte e nordeste do Rio Grande do Sul; ambos passam a se integrar as rotas
turisticas regionais e agregar agdes na dinamica de desenvolvimento de territdrios

étnicos e de viabilizar renda as unidades familiares.
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DIALOGO COM OS TEMPOS

As sociedades buscam restaurar aspectos do passado, pois esses revelam a
passagem temporal e espacial dos grupos e individuos; é a sua identidade espacial,
temporal, social e individual (sentimental). Nesse sentido, precisamos de um didlogo
com os tempos, (ABREU; CHAGAS, 2003), com as inova¢les, mas com as tradi¢cdes
também. E desse didlogo que vai depender a determinacdo de significados dos
territérios. Expressdes de memdria material e imaterial ndo possuem tanta fronteira
assim, sdo horizontes que se complementam e se integram.

Dar visibilidade aos vestigios, as memodrias de lugares e aos lugares de
memodria, é quase que um imperativo na sociedade atual, pois, como muitos criticos
contemporaneos falam, vivemos num periodo de ameaga das identidades, de
substituicdo de tempos e lugares, de encurtamento de distancia, de massificacdo de
registros (propiciada pelas técnicas digitais e midiaticas), de tempos com dimensdes
lineares etc..

A dimensdo dos valores do patriménio cultural (aqui entendido também em
correlacdo com etnias envolvidas) tende a estar em consonancia com o conjunto das
representacoes das formas de vividos temporais e regionais que cada grupo social
produz, institucionaliza, pratica e transmite por meio de formas variadas de
socializacdo e de interacdo dos membros e, desses, com outros de fora do grupo.

Desse modo, falar em patrimobnio cultural, etnicidade (territdrios étnicos), é
também, correlaciond-los com identidades, alteridades e fronteiras espaciais e
historicas (ZANINI, 2008). Assim como os territérios, as etnicidades também sdo
construidas; sdo processos engendrados por mediadores, legitimados pela historia e
pela vivéncia e producdo territorial; as mesmas ganham contornos e configuragdo nos
rituais, nas cangdes, na gastronomia, nas falas dialetais, na origem comum.

A vida camponesa, nesse sentido, é muito fértil em sua producdo, pois
identifica sujeitos coletivos, produz pertencimentos e faz agregar tradicdes passadas a
determinadas dimensdes do presente. Esse é o sentido de herang¢a (transmissao) que a
nocdo de patrimdnio carrega e pressiona para sua reproducdo e transtemporalidade.
Em outras palavras, o patrimoénio cultural é concebido aqui, em correlacdo tematica,
por ser um conjunto de bens materiais e imateriais, um fazer e saber de determinados
grupos que conseguem estabelecer pontes e ligacdes entre o passado com o presente
e, esse, com o futuro, ou seja, garantir permanéncias e continuidades, presencas nas

auséncias.
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Figura 2. As casas no interior da Rota das Salamarias sdo mais do que espacos de habita¢do, expressam
histdria, cultura, vivéncia, unidades grupais e identitdrias, funcionalidades com atividades e o meio
natural, condi¢gées econdmicas, visibilidade ptblica dessas, horizontes de atra¢ao e de aconchego ao
turista, “tem de ter uma boa impressdo quando tu chega aqui, né”. Fonte: pesquisa de campo.

A Rota das Salamarias busca recuperar identidades nos territdrios. Percebemos
ritualidades étnicas que se expressam em cantorias, gastronomias, paisagens,
construgdes, vestimentas, dialetos, saberes, artesanatos, festas etc. E uma forma que
grupos encontraram para agregar renda, otimizar recursos territoriais, paisagisticos,
arquitetonicos e de mercado dos produtos considerados locais. Tradicbes vao se
modernizando, alterando processos de ontem, no saber-fazer que vai se reconstituindo,
mas conservando aspectos que se tornam referenciais. Por isso que entendemos que a
etnicidade deva ser compreendida como algo mediado, confrontado, adequado,
seletivizado, diferenciado, circunstancializado, comparado e mudado em decorréncia
das necessidades, das mudangas culturais produzidas e das vantagens obtidas pelos
sujeitos e grupos envolvidos em periodos especificos.

Entendemos que os grupos étnicos querem referenciar o passado, muitas vezes,
congelando o tempo e seus atributos relacionais e culturais. As identidades culturais
tém muito a ver com as estratégias adotadas pelos individuos em suas interacoes,
nessas, os atores/grupos sociais se integram ou se distinguem, fazem ver seu

pertencimento étnico e, ao mesmo, tempo, produzem distincdo e idealizacdes.
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Na Rota das Salamarias hd uma identificacdo com o territério que liga os
tempos da imigracdo para o Brasil e, em particular, para o Sul do pais. Essa correlacdo
passa a ser um recurso que une culturas, dialetos e dindmicas econGmicas. Isso acaba
produzindo um capital social étnico que serve para alimentar iniciativas de intercambio
entre os dois paises, alimentar emigracdes do Brasil, vinculos culturais, muitas vezes,
extemporaneos e sem perceber as mudancas histdricas de ambos, funcionando mais
como simbolo de marketing e de turismo do que propriamente dito como realidade

cultural.

Figura 3. Acordos entre grupos e sociedades co-irmas, as quais interligam micro-regies do Brasil com
outras da Italia, sdo de grande expressao na regido colonial do RS. Esse processo produz irmandades
com vinculos histdricos de trajetérias migratdrias. Fonte: pesquisa de campo.

O patrimonio cultural € uma dimensao de tempos longos, heranca de geracdo a
geracao, expressa bens e valores materiais e imateriais, dinamica continua de
transmissdo de valores e crencgas, de saberes e modos de fazer e de viver que
caracterizam um grupo social num determinado lugar e tempo (SANT'ANNA, 2003).

Insistimos que ndo podemos perder de vista horizontes mercantilizadores que,
também, redefinem o que é o velho e o novo, identificam e conceituam o que é
tradicdo e modernidade. Hd um mercado dos bens simbdlicos, de midiatizagdo das
tradicbes, etnicidades transmitindo ideais e valores de pertencimento, que, sem

duvida, colabora em muito para a reconstrugao seletiva da mesma.
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S T S i
Figura 4. Residéncias com caracteristicas arquitetonicas do periodo das col6nias de imigracdo italiana,
em geral da segunda geragao, sdo transladadas para o interior de rotas para melhor definir
pertencimentos e territorializar etnias. Elas passam a ser e a ter pontos de referéncia temporal e
grupal, espago e um tempo de (con)vivéncias, nuclearizagdo estendida. Como espago de meméria, a
casa imprime os ritos de passagem (entrada, saida, retorno, permanéncia e deslocamento). Fonte:
Pesquisa de campo na Rota Caminhos de Pedra, em Bento Gongalves.

Os contetdos culturais (CERDAN; VITROLLES, 2008) que ddo notoriedade a um
produto sdo explorados em sua natureza imaterial (saberes, formatos, sentidos,
vinculos com determinados consumidores), ganhando atribuicdao de autenticidade e
tipicidade, englobando também fatores naturais e humano-sociais (LERICHE, 2008). As
condicOes e as formas de produzir também resultam de culturas e de histdrias.

Vimos que esse processo denominado de pertencimento de grupos (AUGE,
1978) produz capitais sociais no interior dos mesmos; isso é muito utilizado por
estruturas midiaticas, religiosas e empresariais de grande porte (como as vinicolas de
grande expressao, queijarias, redes hoteleiras etc.), bem como pelas “agroindustrias
caseiras” (como sdao denominadas por interlocutores em pesquisa de campo) de varios
tipos, em particular as do vinho e queijo “colonial”, praticamente todos os destilados
(licores), as das farinhas (paes, cucas e doces), da erva-mate, de carnes e embutidos, do
leite e varios de seus derivados, os moinhos e a venda da farinha de “moinho de

pedra”, comuns no interior da Rota das Salamarias.
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CONSIDERACOES FINAIS

Entendemos que os produtos artesanais “de hoje” reconfiguram herancas
culturais que grupos sociais apreenderam de diferentes outros grupos de convivéncia
histéria e contemporaneizada, em seus multiplos tempos e espagos de vida, portanto,
de trocas culturais étnicas, de saberes adaptados e inventados ao sabor das
circunstancias; os mesmos expressam o que autores denominam sistemas locais de
conhecimento. Por isso que falar em artesanato é no minimo correlacionar tempos,
culturas e contatos, formas e tragos culturais produzidos pela relagdo ambiental e
social no contexto do vivido, pelas readaptacdes e inven¢des em razao das mudancgas
sociais, do ambiente e dos recursos e dominios tecnoldgicos, presentes em
temporalidades variadas, enfim, das dinamicas da vida no meio rural e que as unidades
familiares produzem e enfrentam (RIBEIRO; TONIAZZO, 1979).

InUmeros saberes se cristalizam, sdo adaptados e intercambiados, alguns sdo
excluidos, outros gerando profissdes exclusivas e identificadas como expressdao de um
patriménio cultural e histdrico. A transmissdo e incorporacao de saberes sempre foram
mais do que uma transmissdo de técnicas; era expressdo de valores, construgdes de
papéis, estrutura social, reproducdo de grupos de camponeses. As experiéncias do
vivido cotidiano refletem o papel da tradicdo em constante mutacdo. A tradigdo esta
ligada @ memdria, ao passado reconstruido, tendo o presente como base e como re-
elaboracdo referencial. Desse modo, a tradi¢Go de grupos étnicos e de certos produtos
considerados artesanais sao processos ativos. A recriacdo de representagdes simbdlicas
e praticas sociais de um passado de trabalho penoso, de sacrificio proporcionam

significados e valorizagGes a vida dos pequenos agricultores.
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Figura 5. Cachagaria e agroindustria de outros produtos derivados da cana e da uva no interior da Rota
das Salamarias; a construgao conserva caracteristicas da habitagdo antiga da familia.
Fonte: pesquisa de campo.

E evidente que nem tudo é etnicizado na referida rota, porém, busca-se agregar
valores e, na medida do possivel, criar padrées alternativos de produtos em
contraposi¢dao aos ja estandartizados, como é o caso do vinho colonial em contra-
posicdo ao industrializado, o pdo e a cuca caseira em relacdo “aos da padaria”, a
galinha e os ovos caipiras em relagdo aos “daqueles da Perdigdo”, a erva-mate “socada”
em contraposicdo a empacotada das industrias e “cheias de conservantes”, e outros
parametros e contra-posicdes impressas em varios produtos que ganham dinamismo
mercantil e produtivo nas unidades de producao.

Reforcamos o que afirmamos desde o inicio, ou seja, de que aspectos da
tradicdo camponesa podem se tornar maximizadores nas unidades familiares;
entendemos que processos vistos como tradicionais ndo sdo apenas residuos, que
sobram (dimensao fatalista) no presente, mas o passado que é reconstituido,
revalorizado e imbricado nas instancias modernas (de produgdo, comercializagdo e
concepcdo sobre o rural) e que constroem possibilidades de reproducdo e visualizacdo
no futuro.

Vimos que o produto que ganha conotacdo de “colonial” incorpora e

representa cultura, tradicdo, sabor, jeito da “vida de antigamente aqui na roca”.
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Percebemos também que a opc¢do de novas atividades agricolas e nao-agricolas, os
produtos com conotagao diferenciada, a continuidade nas formas tradicionais de
producdo (soja, trigo, milho, leite etc.), a insercdo maior dos pequenos agricultores no
mercado, ampliagdo de renda, agregacdo de valor, sdo todas estratégias que se
agrupam ao horizonte “colonial”. Muitos dos produtos coloniais, se forem re-
adequados as exigéncias e normas de saude e de infra-estrutura para sua producao,

III

segundo varios proprietdrios, perdem a conotac¢do de “colonial” (queijos, sucos, vinhos,
embutidos etc.).

E bom frisar que nem todas as unidades familiares estdo inseridas nesses
territorios étnicos; ha, sem sombra de duvidas, diferenciacdes entre as unidades nesse
sentido, inclusive com exclusdao social de algumas e apropriacao de identificagdes de
uma forma genérica quando da definicdo dos chamados “produtos artesanais locais”,
como é o caso da Rota das Salamarias; nem todos produzem os salames que sdo
identificados com a marca da “Rota das Salamarias” e a erva-mate socada e os
artesanatos; ha exclusdes sociais internas nesse processo de reconstrucao coletiva que
vincula patriménio cultural, produtos e territérios.

E interessante que se enfatize também que ha muitos limites, pontos de
estrangulamentos, incertezas nas atividades e nos empreendimentos que conservam e
adentram para produtos artesanais. Produtores dizem que hda caréncias de
financiamentos para infra-estrutura, ndo ha garantias de mercado para vérios produtos,
nem de pregos compensadores.

Desse modo, tanto as identidades, quanto os territérios sdo processos em curso
gue revelam a dindmica do cotidiano de atores sociais e que se constituem ao longo do
tempo tendo como principal elemento o sentido de pertencimento do individuo ou
grupo com o seu espacgo de vivéncia. Essa identidade com o espacgo do vivido, com as
praticas enraizadas na sociabilidade historica é que dad o cardter de territdrio, de

patriménio, de tradigcdo e os correlaciona aos grupos.

REFERENCIAS

ABREU, R.; CHAGAS, M. (orgs.). Memodria e patrimonio: ensaios contemporaneos. Rio de
Janeiro: DP&A, 2003.

AUGE, M. Le forme dell’oblio. Dimenticare per vivere. Milano: Il Saggiatore, 1978.

CERDAN, C. et al. Du changement technique a la combinaison d’activités et de services. In:
MUCHNIK, J.; SAIN MARIE, C. (Coord.). Les temps des Syal. Technique, vivres et territoires.
Versalhes: Quae, 2010, p. 297-312.

CERDAN, C.; FOURNIER, S. Le Systéme agroalimentaire localisé comme produit de I"activations
de resources territoriales. Enjeux et contraintes du développement local des productions

Revista Memdria em Rede, Pelotas, v.3, n.8, Jan./Jun.2013 — ISSN- 2177-4129 - www.ufpel.edu.br/ich/memoriaemrede

16


http://www.ufpel.edu.br/ich/memoriaemrede

Revista B
memoria

em rede

agroalimentaires artisanales. In: PECQUEUR, B.,GUMUCHIAN, H. La resource territorial. Paris:
Edition Economica, 2007, p. 103-125.

CERDAN, C.; VITROLLES, D. Valorisations des produits d’origine: contribution pour le
développement durable dans la Pampa Gaucha au Brésil. In: Geocarrefour, n. 83, v.3, p. 191-
202, 2008.

FERRARI, D. L. Cadeias agroalimentares curtas: A construgdo social de mercados de qualidade
pelos agricultores familiares em Santa Catarina. Porto Alegre, PDGR, 2011. Tese em
Desenvolvimento Rural.

HAESBERT, R. Territorios alternativos. S3o Paulo: Contexto, 2004.
LERICHE, F. et al. (Coord.). L"économie culturelle et ses territories. Mirail: PUM, 2008.

PECQUEUR, B. (Ed.). Dynamiques territoriales et mutations économiques. Paris: L'Harmattan,
1996.

PECQUEUR, B. Le développement local. Paris: Syros, 2008.

PECQUEUR, B.; ZIMMERMANN, J. B. (Sous la dir.). Economie de proximités. Paris: Lavoisier,
2004.

PLOEG, J. D. V. der. O modo de produgdo camponés revisitado. In: SCHNEIDER, S. (Org.). A
diversidade da agricultura familiar. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2006, p. 13-56.

POUTIGNAT, P. Teorias da etnicidade. S3o Paulo: Unesp, 1998.

RIBEIRO, C. M. P. J,;TONIAZZO, M. E. P. O artesanato feminino na regido de colonizacdo italiana
no nordeste do Rio Grande do Sul. In: Anais do | e do Il Férum de Estudos italo-Brasileiros.
Porto Alegre/Caxias do Sul: EST/UCS, 1979, p. 233-240.

SABOURIN, E. Aprendizagem coletiva e construgdo social do saber local: o caso da inovagdo na
agricultura familiar da Paraiba. In: Estudos Sociedade e Agricultura. Rio de Janeiro, n. 16, abril,
p. 37-61, 2001.

SABOURIN, E. Camponeses do Brasil: entre a troca mercantil e a reciprocidade. Rio de Janeiro:
Garamond, 2009.

SABOURIN, E. Praticas sociais, politicas publicas e valores humanos. In: SCHNEIDER, S. (Org.). A
diversidade da agricultura familiar. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2006, p. 215-239.

SANT 'ANNA, M. A face imaterial do patriménio cultural: os novos instrumentos de
reconhecimento e valorizagdo. In: ABREU, R.; CHAGAS, M. (Orgs.). Meméria e patrimoénio..., p.
46-55.

SANTOS, M. Fim de século e globaliza¢do. Sdo Paulo: Hucitec-Anpur, 1993.

ZANINI, M. C. T. Pertencimento étnico e territorialidade: italianos na regido central do RGS. In:
Revista Redes. V. 13. Santa Cruz do Sul/Unisc., n. 3, p. 140-63, set./dez., 2008.

Revista Memdria em Rede, Pelotas, v.3, n.8, Jan./Jun.2013 — ISSN- 2177-4129 - www.ufpel.edu.br/ich/memoriaemrede 17


http://www.ufpel.edu.br/ich/memoriaemrede

