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1dentidade da area.
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Resumo

A intengdo deste artigo € discorrer sobre o design como suporte de memoria
e a partir da exposicdo do carater de desvelamento que este carrega, emoldurar a cres-

cente busca por uma identidade do design, fenomeno observado nos tempos atuais.
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Introducao

Tudo estéd correndo bem para Alexander Kerner. Os moveis foram recupera-
dos e postos de volta aos seus lugares. As roupas descartadas e demais itens da simplo-
ria decoragdo também foram resgatados. Na auséncia dos produtos alimenticios indus-
trializados originais, os rotulos foram recuperados e postos nos vidros dos produtos en-
contrados nos supermercados da nova ordem politica e econdmica. A mae de Alex, con-
valescendo de um infarto seguido de meses de coma, repousa na cama, ladeada por mui-
tos visitantes, enquanto escuta a dupla de meninos cantarem suas cangdes favoritas.

Ali presente, Alex sorri em alivio pois constata que seu esforco de recriar, no
espago do quarto, a recém desfeita Republica Democratica da Alemanha, para sua mae,
fervorosa devota do sistema socialista, que, imersa no coma durante a queda do muro,
ignora o furor consumista que tomou conta da ex-Alemanha oriental. Alex faz idéia da
comog¢ao que esta noticia pode causar a sua mae: novo infarto e a possibilidade de mor-
te. Por isso, todo o seu empenho em esconder o fato.

Na cena, apds o término da can¢do dos meninos, Alex mal tem tempo de de-
clarar seu afeto a mae quando esta vé pela na janela um imenso banner da Coca-Cola

desenrolar-se sobre um prédio. Agora, a meticulosa recriacdo da RDA, através dos obje-

1 Graduada em Design Grafico pela Universidade Federal de Pelotas. Profissional autbnoma e mestranda
de Memoria Social e Patriménio Cultural pela UFPEL.



tos e bens produzidos pelo sistema soviético, no espago de um quarto de dormir, esta

ameacada pela visdo da marca-icone do sistema capitalista.

A livre descri¢do de uma cena do filme Adeus, Lénin® é valida para apontar o
design como atividade que vai além dos aspectos funcionais e diferenciais tipicos dos
produtos industrializados: cada bem projetado e consumido carrega uma leva de signifi-
cacdes e associacdes que compdem uma identidade. Para recompor a RDA, o persona-
gem principal do filme vale-se daquilo que ¢ mais latente na memoria do sistema politi-
co/econdmico superado: seus bens produzidos (utensilios, roupas, rétulos, marcas, entre
outros bens). E para que essa ilusdo criada caia por terra, basta a visao da marca, que,
transpondo a representa¢do de uma industria de bebidas refrigerantes, simboliza o siste-
ma capitalista.

Isso indica que os bens de consumo produzidos por uma sociedade, ainda
que distanciada no tempo, podem dizer muito sobre seu modo de vida e tragar um pano-
rama de memoria que a isenc¢do e distanciamento conferido aos fatos nos livros de histo-
ria ndo permite reviver. Este serd um dos pontos de discussdo do presente artigo.

Também serdo expostos os pontos em que o design pode ser visto como su-
porte de memoria e que motivagao estao por tras dessa crescente necessidade de memo-

ria na area do design.

O design enquanto atividade geradora de cultura material

Ha divergéncias quanto ao surgimento do design enquanto atividade. Essas
divergéncias encontram respaldo na amplitude que a defini¢ao da area atinge. Com a
atual segmentacdo da atividade em sub-areas, a defini¢do do que ¢ e do que ndo ¢ design
tornou-se imprecisa. Ha profissionais trabalhando com projetos tao diversos quanto in-
terfaces para telefones celulares e outros com desenho de instrumentos cirurgicos que
apesar de convencionados como pertencentes a mesma area, o design, um ndo poderia
executar a atividade do outro em razdo dos conhecimentos especificos. Assim, as fron-
teiras da atividade ampliam-se para além das defini¢cdes e conceituagdes comumente uti-
lizadas. Veremos mais adiante alguns impactos que essa segmentacao e esfacelamento

da atividade esta causando na identidade da area.
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Para fins didaticos e para atender as demandas deste artigo, definiremos de-
sign como atividade ligada a projeto de bens de consumo industrializados em larga es-
cala para atender as necessidades humanas. Completando essa defini¢ao, a Rede Gaucha

de Design® afirma que:
O design ¢ uma atividade especializada de carater técnico-cientifico, criativo e
artistico, com vistas a concep¢do ¢ desenvolvimento de projetos de objetos e
mensagens visuais que equacionam sistematicamente dados ergonémicos, tec-
nologicos, econdmicos, sociais, culturais e estéticos que atendam concreta-

mente as necessidades humanas.

Tendo em vista essa defini¢do da area, ¢ possivel delimitar um marco de sur-
gimento da profissao na histéria: no periodo de desenvolvimento das manufaturas reais
em muitos paises europeus, durante os séculos XVII e XVIII, que atendiam a demanda
das cortes por artigos de luxo tais como lougas, té€xteis e moveis. Segundo Cardoso
(2000), ¢ nesse periodo que com a crescente demanda de producao de artigos em série,
ocorre a separagdo entre projeto e execu¢do. Essa divisdo ¢ fundamental para estabele-
cer um marco de desenvolvimento da profissdo. Segundo o autor, algumas manufaturas
empregam artistas para conceber as pegas que seriam produzidas. Nao demorou muito
para que as recém criadas fabricas de artigos de luxo percebessem as vantangens de se
investir em artistas free-lancers para projetar linhas de produtos ao gosto da classe con-
sumidora da época: monarcas, nobres e burgueses, estes ultimos interessados em adqui-
rir produtos idénticos ao da realeza.

No entanto, a partir de meados do século XIX, quando o trabalho artesanal
foi sendo substituido pelas maquinas movidas a vapor ¢ que a atividade de design adqui-
riu importancia singular. Cardoso explica que “quem de fato lucrava com a mecanizagao
era a categoria incipiente dos designers. A medida que a produgdo se mecanizava em al-
guns setores, o valor monetario do projeto ia-se tornando ainda mais explicito.” Isso
porque aos designers cabia a tarefa de conceber objetos condizentes com a expectativa
do mercado consumidor, ou seja, que tivessem retorno em vendas, e que fossem adequa-
dos a producao em série.

Cardoso explica ainda que esse consideravel avango da industrializagao,
principalmente na segunda metade do século XIX resultou num crescimento das cida-
des, no surgimento de classes médias e uma elite urbana. Com a crescente urbanizagao

também ampliou-se a nog¢ao de individualidade e a forma encontrada para a expressao
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disso foi através dos bens consumidos, que passaram a ter uma importancia que trans-
cendia as suas funcionalidades. Surge ai a sociedade do consumo que vé nos objetos
uma extensao de sua individualidade e meio de diferenciacao social.

Numa época em que os limites das classes sociais tornam-se turvos, o interi-
or das casas, o mobiliario, os objetos de decoragdo, as vestimentas e os produtos cultu-
rais consumidos (livros, revistas, jornais, produtos industrializados) sdo fundamentais
para diferenciar grupos sociais e para destacar individuos de outros.

Estas tendéncias evoluiram até os dias atuais, onde observamos uma diversi-
dade muito grande de consumidores, segmentados em gé€nero, faixa etéria, nivel econo-
mico, habitos culturais e sociais, entre outras formas de fragmentagao desses grupos
consumidores. O que ¢ comum a todos os publicos ¢ ver nos objetos que compram uma
forma de exprimir sua identidade ou sentir-se pertencente a um grupo que compartilha
dos mesmos habitos e interesses. Tém-se ai uma cultura material dos objetos onde sua
fungdo principal, atender a uma demanda especifica, ¢ superada pelas expectativas esté-
ticas e impactos sociais decorrentes do seu uso até que seja superado por outro objeto
que acena indicando nova tendéncia cultural em seu projeto. Assim, ¢ cada vez maior a
velocidade com que os objetos sdo projetados, langados no mercado para em seguida
tornarem-se obsoletos. Em um cenario em que tendéncias aparecem e desaparecem em
um curto periodo de tempo fica dificil afirmar até que ponto € possivel estabelecer uma

identidade para o que se produz de design.

O design como suporte de memoria

Vimos que o design, através de seus produtos, sejam utensilios, mobiliarios,
roupas ou produtos graficos tais como jornais, revistas, livros, embalagens, rétulos, en-
tre outros, possui relacdo direta com o publico que o consome, refletindo identidades,
denotando individualidade e retratando modos de vida. Justificando essa afirmagao

Adrian Forty nos diz que:
Longe de ser uma atividade artistica neutra e inofensiva, o design, por sua
propria natureza, provoca efeitos muito mais duradouros do que os produtos
efémeros da midia porque pode dar formas tangiveis e permanentes as idéias

sobre quem somos e como nos devemos comportar.*
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Assim ¢ possivel considerar os bens produzidos, sejam eles utilitarios ou
produtos culturais, como suportes de memoria da sociedade que os consumiu.
Mas para justificar essa afirmacao € preciso, antes, clarear alguns conceitos

sobre memoria. Neste sentido, [zquierdo define memoria como “(...)o armazenamento e
evocacdo de informagdo adquirida através de experiéncias(...)”. Nora amplia esse conceito es-
clarecendo que
A memoria ¢ a vida, sempre carregada por grupos vivos e, nesse sentido, ela
estd em permanente evolucao, aberta a dialética da lembranca e do esqueci-
mento, inconsciente de suas deformagdes sucessivas, vulneravel a todos os
usos e manipulagoes, suscetivel de longas laténcias e repentinas revitaliza-

¢oes.’

Assim sendo, para que a memoria sobreviva € preciso respaldo de um grupo.
Nao havendo mais o grupo, o meio social no qual a memoria € revivida e renovada, so-
bram os vestigios ou suportes materiais. Neste ponto, entramos na problematica dos lu-
gares de memoria. Sobre isso, Nora decreta: “Ha locais de memdria porque ndo ha mais

meios de memoria”. Continuando, afirma que:

os lugares de memoria nascem e vivem do sentimento que ndo ha memoria es-
pontanea, que € preciso criar arquivos, que € preciso manter aniversarios, orga-
nizar celebragdes, pronunciar elogios funebres, notariar atas, porque essas ope-

ragdes ndo sdo naturais.’

E nessa afirmaciio que os movimentos de construgdo de uma memoria do de-
sign encontram justificativa: os bens produzidos e preservados até nossos dias, nos di-
zem sobre o cotidiano de um grupo, sao os meios materiais que nos fornecem pistas
para compor um cendrio dos héabitos sociais e culturais de uma sociedade que esta dis-

tanciada de nds pelo tempo.

A busca de uma identidade do design atraveés da preservagao da

memoria
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Atualmente observamos um crescente movimento de construgdo de memoria
para o design. Sao grupos de pesquisa que tem por objetivo localizar, catalogar e divul-
gar pecas produzidas desde os primoérdios da atividade no Brasil.

Podemos observar a atuacao do grupo de pesquisa “Memoria Grafica Brasi-
leira™’, cuja atividade produziu a digitalizagio e disponibilizagdo do acervo em meio di-
gital da revista “O Malho” e “Para Todos”, publicadas entre 1922 ¢ 1930 e tendo o de-
signer e caricaturista J.Carlos como diretor. Sobre a experiéncia, o grupo confirma a

afirmagao de que o design, no caso especifico, as revistas, objeto dessa iniciativa,

“(...)trazem um retrato fresco e verdadeiro de uma época. Através de suas
paginas ¢ possivel saber como as pessoas se vestiam, o que comiam, aonde
iam, o que se lia ou se via em cinema, teatro e musica, o que se consumia...
enfim, um verdadeiro manancial de informagdes apresentadas de forma ludi-

ca, envoltas em deliciosos desenhos, fotografias e letras..”

Entretanto, essa crescente necessidade de memoria da parte dos designers
merece maiores consideragdes. Para contextualizar essa busca, novamente nos apoiemos
em Pierre Nora. Em seu texto “Entre Historia e Memoria”, chama a atengdo para um fe-
nomeno que denomina “aceleragdo da histéria”, um continuo em que o passado vai ce-
dendo lugar ao presente cada vez mais rapido e as constantes rupturas e as freqiientes
adaptacdes as novidades nos ameacam com a perda da identidade. Sobra nos agarrarmos
aos vestigios e objetos como forma de evitar que a memoria seja tragada por essa busca
incessante pelo novo.

Assim, nesse panorama plural, diversificado e acelerado da nossa contempo-
raneidade, o design vive um periodo em que ndo hd mais comprometimento com estilos
ou escolas que orientem ou restrinjam os projetos. Ha uma grande diversidade de estilos
e tendéncias de se fazer design e tanto ou mais publicos avidos por consumir novos pro-
dutos. E mais, ha a crescente fragmentagdo da atividade em sub-areas tdo diversas quan-
to distantes entre si. Neste cenario de dispersdo, em que a identidade da area estd sob
ameaga, o que poderia unir, delimitar e demarcar a atividade? Para além das constantes
tentativas de conceituagdo da area, uma das respostas seria o passado que os designers

compartilham.
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A constru¢do de uma memoria do design permitird reconhecer, dos primordi-
os até os dias atuais qual a heranga deixada assim como afirmar a contribui¢do da pro-
fissdo para o desenvolvimento industrial e cultural da humanidade.

A investigacdo e emoldura¢do do passado que tem em comum fornecem um

legado e trazem a tdo acalentada e apaziguadora legitimidade para o campo.
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