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1. INTRODUCAO

Este trabalho aborda a comunicagéo visual, a linguagem e a mensagem
cromatica no espaco urbano. Este, por sua complexidade, é constituido por locais
onde os habitantes trabalham, estudam, circulam e vivem; portanto, ele possui
fatores de identificacdo cultural imediata.

O ambiente construido € considerado como um meio de comunica¢do nao
verbal, provendo pistas para o comportamento. RAPOPORT (1973, apud REIS et
al, 2006) confirma que propriedades fisicas e espaciais do ambiente construido
podem carregar significados, que servem como comunicadores, codificados na
forma construida e decodificados pelo usuario, dando assim pistas com respeito
aos padrdes comportamentais esperados ou adaptados, facilitando ou inibindo
seus usos. Insere-se nesse raciocinio a cor que é, de fato, impregnada de
informacédo, e € uma das mais penetrantes experiéncias visuais que todos temos
em comum. Caracteriza-se, portanto, como uma fonte de valor inestimavel para
0s comunicadores visuais.

No ambiente urbano a pintura das casas € usada ndo sO para apreciacdo da
construcdo em si mesma, mas muito mais como representacdo da imagem
desejada do proprio “eu” conforme os valores da sociedade (MAHNKE, 1996).
Soma-se a isso a intencdo dos individuos de mostrar que pertencem a um
determinado grupo social, a uma determinada classe, a familiaridade com uma
situacdo ou ambiente.

Muitos estudos abordam o tema “cor” no seu aspecto abstrato, versando
sobre o0 assunto de uma forma desvinculada do espaco urbano. As cores podem
ser relacionadas a emocgdes e a sentimentos com uma amostra padrdo abstrata,
porém a resposta a esse padrdo nem sempre pode ser aplicada no espaco
urbano, pois adquire outra simbologia.

Apesar das publicacdes existentes abordando temas afins, contata-se uma
lacuna quanto ao aspecto da cor na producdo da imagem visual e de que maneira
acontece a transmissdo da imagem em mensagem visual através da cor no
espaco urbano.

E fundamental para arquitetos, urbanistas e designers que trabalham com a
transformacdo do espaco, conhecer como as pessoas se comunicam atraves
destas mensagens visuais.

O trabalho tem como nucleo as seguintes questdes: (i) Quais relacdes
cromaticas existem na cidade atual, observada em diferentes escalas? (ii) Quais
atributos cromaticos das edificagcbes as pessoas captam para decodificar os
significados implicitos na sua imagem visual aparente?

O que se pretende descobrir € como acontece essa transmissdo de
simbolos no espaco urbano, se existe realmente esta linguagem visual e como as
pessoas se comunicam com o uso da cor.
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2. METODOLOGIA

Os métodos selecionados para este caso sdo usados na area de Ambiente-
Comportamento: Pesquisa de Arquivo e Pesquisa de Campo.

Na Pesquisa de Arquivo buscam-se materiais e informagdes a respeito da
area estudada, assim como o historico do bairro.

J& a Pesquisa de Campo engloba:

a) Observacdes in loco acerca das caracteristicas cromaticas atuais da

area de estudo;

b) Levantamento fotografico;

c) Mapeamento cromatico das edificacbes selecionadas com o auxilio do

sistema internacional de referéncia da cor Natural Color System (NCS);

d) Aplicacdo de questionarios, que posteriormente terdo seus dados

analisados com o auxilio do SPSS (respeitando o nimero minimo de
trinta respondentes para respostas estatisticas confiaveis);

e) Aplicacdo de entrevistas estruturadas.

Para estudar o fend6meno foi delimitado ao estudo o bairro do Porto, na
cidade de Pelotas, Rio Grande do Sul. A area caracteriza-se por ser popular,
dindmica e por ser um local onde as pessoas apresentam certa liberdade de
trabalhar com a cor (Figura 1).

Figura 1 - Bairro Porto. Montagem com fachadas diversas. Imag autora. Julho de 2012.
3. RESULTADOS E DISCUSSOES

No estagio atual da pesquisa, encontram-se concluidas as observacoes in
loco e em andamento a Revisédo da Literatura e o Levantamento Fotogréafico. A
partir destes levantamentos, pode-se chegar a alguns resultados parciais, tais
como:
* As cores das fachadas tendem a refletir a funcéo do edificio e aparecem
distintas entre as edificagcdes comerciais e residenciais;
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+ As edificagcbes comerciais geralmente possuem grandes contrastes
cromaticos e cores mais saturadas;

+ A intensidade de contrastes cromaticos tende a diminuir nas edificacfes
residenciais onde a paleta, via de regra, possui cores menos saturadas,
expressando sensacao de tranquilidade.

4. CONCLUSOES

A percepcéo da cor tem grande forca e pode ser usada com muito proveito
para expressar e intensificar a informacao visual. A cor ndo apenas tem um
significado universalmente compartilhado através da vivéncia comum, como
também um valor informativo especifico, que se da através dos significados
simbdlicos a ela vinculados. Além do significado cromatico permutavel da cor,
cada individuo tem suas preferéncias pessoais por cores especificas. As pessoas
escolhem a cor do seu ambiente e de suas manifestacdes. Mas sdo muito poucas
as concepcfes ou preocupacbes analiticas com relacdo aos métodos ou
motivacOes de que se vale para chegar a essas opg¢des pessoais em termos do
significado e do efeito da cor. Ha situacées em que o significado simbdlico é claro,
como quando um atleta veste seu uniforme ou uma nagao exibe sua bandeira. O
mesmo ndo acontece com escolhas pessoais das cores, que Sd0 menos
simbdlicas e, portanto, de definicdo menos clara.

A necessidade de considerar os efeitos psicologicos e fisioldgicos em design
para o bem-estar do usuario deve ser explicado ao cliente, que deve estar ciente
de que "gosto pessoal” ndo é o principal critério.

O equilibrio entre unidade e complexidade, a variedade de cores dentro de
um contexto, deve ser respeitado. Este equilibrio depende da taxa de informacéao
visual dentro de um espaco produzido em sua maioria por “dominantes”
(paredes), “subdominantes” (incidentais areas de superficie, tais como pequenas
paredes, piso e teto), a cor énfase (mobiliario, incluindo itens de decoracao), e a
cor contraste (MAHNKE, 1996).

Os estudos na linha de Ambiente-Comportamento buscam apoiar técnicas
para melhorar a qualidade dos ambientes humanos, propondo conceitos e
modelos para a compreensdao da natureza das relagdes entre o homem e o
ambiente, capacitando arquitetos e urbanistas para projetar espacos mais
congruentes com as necessidades humanas.
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