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1 INTRODUCAO

Nas ultimas décadas observa-se no Brasil, uma preocupacdo crescente
com a questdo de habitos saudaveis. Nesta logica, esporte e salude séo priorizados,
bem como habitos alimentares associados a esta nova postura. Junto a esta oOtica,
surge uma atencdo maior ao consumo de pescado, refletindo no estimulo ao
consumo desta proteina de origem animal, ressaltando suas vantagens no
melhoramento a saude humana.

A carne de pescado tem sido ressaltada como relevante na base da
alimentacdo humana, para a complementacdo das fontes protéicas de origem
animal. Atualmente, politicas publicas tém sido implementadas no sentido de
incentivar o consumo destes alimentos, pois além de serem considerados enquanto
fonte de riquezas para a alimentacdo, séo de grande importancia socioeconémica e
ambiental.

A motivagcdo para o consumo de pescado advém ndo somente do
Governo brasileiro, mas também, enquanto argumento da FAO (Food and
Agriculture Organization, um 6rgdo da Organizacao das Nac¢des Unidas — ONU) que
trabalha com questbes de seguranca alimentar no mundo, principalmente nos paises
em desenvolvimentos e subdesenvolvidos.

No estado do Rio Grande do Sul, o municipio de Rio Grande — na regiao
do extremo sul do Estado -, possui estrutura geografica favoravel para a atividade da
pesca e realiza a mesma ja ha décadas, como atividade artesanal e industrial de
relevancia socioecondmica fundamental para a regido. Destaca-se como sede do
maior porto pesqueiro das cidades do Estado, concentrando desembarque dos
recursos pesqueiros, lagunares e estuarinos da regiao sulista do Brasil.

No processo desta proposta e acdo de introducdo da carne de pescado
como parte integrante da alimentagédo dos brasileiros, h4 a necessidade de melhor
conhecimento dos potenciais consumidores brasileiros. Portanto, torna-se bastante
justificavel identificar o perfil destes consumidores, como forma de auxiliar a
colocacao do produto no mercado, facilitar a aceitacdo de processados de pescado
pelos consumidores brasileiros, e melhor entendimento desta tematica
principalmente em nivel regional/local, devido a grande diversidade cultural
apresentada no Brasil por suas regides, racas e religioes.

Este estudo tem como obijetivo principal, verificar o perfil socioeconémico
do consumidor de pescado no municipio de Rio Grande, enfatizando aspectos como,
renda, habitos e preferéncias, com base em analises do ano de 2011.

De acordo com Pindyck & Rubinfeld (2010) tanto os Governos, quando
impbe politicas publicas com a intencdo de proporcionar seguranca alimentar a
populacédo, quanto as empresas, quando querem lancar produtos novos no mercado,
necessitam compreender a teoria do comportamento do consumidor sob o aspecto
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microecondmico. Tal fato surge da necessidade de entender como o consumidor
aloca sua renda para a aquisicdo de produtos e servi¢cos, procurando maximizar o
seu bem estar. O Gréfico 1, demonstra as escolhas do consumidor, em termos de
utilidade, entre dois produtos haja vista as combinagdes de X; e X, e sua respectiva
restricdo orgamentaria.

Gréfico 1 - Maximizagdo da satisfacdo do consumidor
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Fonte: Pindyck & Rubinfeld (2010)

De acordo com a teoria do consumidor, 0 mesmo torna-se mais
compreendido quando podem ser analisados, através do enfoque microeconémico,
basicamente trés aspectos; as suas preferéncias, as restricbes orcamentarias e suas
escolhas (Pindyck & Rubinfeld, 2010)

2 METODOLOGIA (MATERIAL E METODOS)

Para atingir o objetivo proposto, recorreu-se ao levantamento de
bibliografia e revisdo da literatura pertinente ao tema. Também foram utilizados
dados secundarios para suporte ao desenho de pesquisa, determinando a amostra
para coleta de dados, realizada através da aplicacdo de questionarios junto aos
consumidores.

Foram aplicados questiondrios nos arredores dos cinco maiores
supermercados no municipio de Rio Grande por entender estes locais como pontos
de fluxo, incorporando toda a populacdo do municipio. A amostra foi composta com
base em margem de erro maxima de 5%, e intervalo de confianca 95%. Cabe
ressaltar, que a amostra constituiu-se de 48% de homens e 52% mulheres, nas
mesmas propor¢des censitarias do municipio de Rio Grande (IBGE, 2010). O
guestionario aplicado continha perguntas referentes aos habitos de consumo de
pescado, preferéncias e caracteristicas socioeconémicas dos entrevistados.

O tamanho da amostra ficou definido em 204 (Barbeta, 2002), sendo
distribuidos o0s questionarios, entre o0s cinco pontos de coleta definidos no
procedimento metodoldgico. A coleta de dados ocorreu entre janeiro e fevereiro de
2011 e para o processamento e analise dos dados coletados, utilizou-se o programa
de andlises estatisticas PSPP.

Para a analise dos dados foi utilizada amostragem estatistica nao
probabilistica por quotas, proposta por Malhotra (2006), o qual afirma que em
pesquisas exploratorias os resultados sao tratados de forma preliminar e o uso da
amostragem probabilistica pode ndo ser assegurado. No entanto tal técnica de
amostragem pode ser indicada para a analise do consumidor, pois a mesma obtém
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respostas que expressam Varias atitudes e podem ser utilizadas nas proximidades
de centros comerciais.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

Na amostra realizada, foram identificados moradores de Rio Grande
residentes em 28 diferentes localidades no municipio. A média de idade dos
entrevistados foi de 42 anos de idade, sendo que o individuo mais velho possuia 69
anos e o mais novo 19 anos, todos residentes do municipio.

Com relacdo ao consumo de pescados, a analise de distribuicdo de
freqiéncia permite-nos observar que 64,3% dos moradores de Rio Grande
consomem peixe com alguma frequéncia no periodo analisado. Observou-se
também uma frequéncia de rejeicdo para o consumo de pescados em 35,7 % dos
entrevistados, que afirmaram jamais consumir pescados em suas refei¢oes.

Dos 64,3% dos entrevistados que se declararam consumidores de
pescado no municipio de Rio Grande, 80% estao classificados nas faixas de renda
B1, B2 e C1. Foram identificados percentuais cujas propor¢cdes na amostra se dao
da seguinte maneira; 42% de consumidores possuem de renda mensal média de
R$2.656,00, 21% séo de renda média de R$4.754,00 e 17% estdo classificados na
faixa de renda média de R$1.459,00, somando um total de 80% dos consumidores
de carnes situados nestas trés faixas de renda, que juntos, constituem uma renda
média de mensal R$3.000,00 (ABEP, 2011).

Os percentuais abaixo demonstram o perfil socioeconbmico dos
consumidores de pescados, os quais formam a composi¢cdo da amostra por classes
socioeconémicas e estdo demonstrados no gréafico a seguir.

Grafico 2: Perfil Socioeconbmico dos consumidores de pescados no municipio de
Rio Grande:
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Fonte: Dados da pesquisa.

Tendo em vista que a familia brasileira possui gastos com o or¢camento
doméstico, de em média, R$ 2.626,31 por més (IBGE, 2010), em consonancia com a
teoria do consumidor, considera-se razoavel a limitacdo de renda para estas classes
consumidoras de pescado, haja vista que o consumidor reage sensivelmente a
variagbes nos precos e renda disponivel ao consumo. Do lado da demanda, um
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aumento de pregos faz com que os consumidores reduzam a quantidade consumida
em razdo da combinacédo dos efeitos renda e substituicdo (Sonoda, 2006).

4 CONCLUSAO

Tanto para aqueles que ganham renda média mais elevada como para 0s
que se situam classificados com renda média baixa (categorias de renda Al, C2 e
D), estes somam menos que 10% entre os consumidores de carne de pescado.
Trata-se de consumidores com alto padrdo de renda e reduzido padrdo de renda
média os que mostraram reduzido hébito de consumo de carne de pescado, ficando
assim registrado que, da populacdo de Rio Grande que consome esta proteina
animal, a maior parte é da classe intermediaria da populacao.

No municipio de Rio Grande, o consumidor de pescado consome, em
média, de 1 a 2 quilogramas de pescado por més, sendo que este consumo é
realizado com maior frequiéncia em sua propria residéncia. Quanto as preferéncias
dos consumidores de pescados, foi observado que desejam consumi-lo
principalmente por gostar do sabor da carne e sentirem-se satisfeitos com relacao
aos beneficios a salde que o consumo da carne proporciona.

Assim, foram apresentadas as caracteristicas do perfil dos consumidores
e também habitos e preferéncias dos mesmos com relacdo ao consumo de
pescados no municipio de Rio Grande.
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