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1. INTRODUCAO

O emprego dos signos distintivos remonta da Antiguidade, cumprindo com
0s objetivos de identificar e diferenciar a origem de produtos, de indicar a posse de
um bem e sua origem comercial e/ou geografica. Trata-se de uma ferramenta que
tem assumido importante papel tanto como estratégia de mercado quanto na
protecdo, valorizacdo e desenvolvimento de territorios, notadamente no contexto
Europeu.

As Indicacbes Geograficas (IGs) atuam como signos distintivos, com
vistas a reconstituir a interconexao entre produtos e locais de origem. Para Niederle
(2011), ao desempenhar este papel as IGs avocam a valorizacdo de tradi¢cdes, de
praticas socioculturais e produtivas e de bens territoriais assentidos a identidade
territorial, situando-se em oposicdo as dindmicas agroalimentares alicercadas em
l6gicas de globalizacéo, oligopolizacdo e commoditizacdo de mercados.

No Brasil, as IGs estdo regulamentadas pela Lei 9.729/1996, em seus
artigos 176 a 182, sendo o procedimento de registro definido pelo Instituto Nacional
de Propriedade Industrial (INPI)!, a partir da Resolucdo n° 75/2000. A referida lei
possibilita & concessdo somente a partir de um nome geogréfico, estando a distingdo
vinculada a dada localidade, regido ou territdrio e nao estritamente ao produto ou
servigo.

A normatizacdo diferencia as IGs em duas espécies: Indicacbes de
Procedéncia (IP) e Denominagbes de Origem (DO). Sendo que a primeira diz
respeito a um nome geografico que se tornou conhecido como centro de extracao,
producao, ou fabricacdo de determinado produto, ou prestacéo de certo servico. E, a
segunda, trata-se do nome geografico que designa produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geografico, incluidos fatores naturais e humanos.

Esta ferramenta, amplamente empregada pelas Comunidades Europeias,
tem somente dez anos de emprego no Brasil, sendo ainda pouco conhecida pelos
brasileiros. Assim, objetivamos mapear e tragcar um quadro evolutivo, no intuito de
estabelecer algumas impressdes iniciais acerca desta trajetoria.

YO INPI é 0 orgdo responsavel pela avaliagdo, concessdo e registro das IGs no Brasil e atua
fomentando iniciativas de diferenciacdo, em parceria de outras instituicbes que agem no sentido de
instrumentalizar e promover processos latentes de construcdo de IGs.
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2. METODOLOGIA

Este trabalho é fruto do levantamento bibliografico e da catalogacdo de
informacdes secundarias atinentes ao tema das Indicacdes Geograficas. Trata-se de
um estudo que se insere no ambito do Projeto de Cooperagéo Internacional Brasil-
Espanha (CAPES/DGU, 2009-2013), compondo parte da agenda de pesquisas do
Nucleo de Pesquisa e Extensdo em Agroecologia e Politicas Publicas para a
Agricultura Familiar (NUPEAR) do DCSA/UFPel?.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na esteira da IP Vale dos Vinhedos, reconhecida em 2002, atualmente, o
Brasil retine vinte oito IGs, sendo vinte e duas IPs e seis DOs. Deste total, quatro
somente serdo reconhecidas a partir de registro, que ocorrera apds o pagamento
das custas ao INPI, conforme é possivel visualizar na Tabela 1.

Estas concessfes, que iniciaram no Rio Grande do Sul, hoje estéo
distribuidas por 13 das 27 unidades federativas, havendo maior concentracdo nas
regides sul (28,6%) e sudeste (50,0%), seguidas das regifes nordeste (17,8%) e
norte (3,6%), ndo havendo até o momento nenhuma IG na regido Centro-oeste. No
gue tange a concentracdo por estado, lideram Minas Gerais (MG) e Rio Grande do
Sul (RS), seguidos por Rio de Janeiro e Espirito Santo.

Tabela 1: Evolucdo das Indicagcbes Geograficas brasileiras nas unidades
federativas, por modalidade, segundo o ano de concessao ou deferimento®.

N RN e 2005 2006 2007 2009 2010 2011 2012
AL X
BA e CE o
CE X
ES + +4+O
MG + ++ +++0
Pl +
PB +O
PR +®
RJ + XXX
RS + + + X+ +
sc ¥
sp N
TO "

) 1Gs deferidas e aguardando pagamento de custas para emisséo de certificado de registro.
(+) Indicagdo de Procedéncia
(x) Denominac¢do de Origem

Fonte: Elaborada pelos autores a partir dos dados do MDIC/INPI, atualizado em julho de 2012.

? Cabe agradecer ao CAPES e CNPqg a concessdo das bolsas e aprovacdo (Edital 58/2010) de
implementacao do NUPEAR, sem os quais o presente trabalho néo seria possivel.

*Afim de apresentarmos um quadro mais proximo da realidade, incorporamos as IGs deferidas, visto
que num prazo inferior a 60 dias, mediante o pagamento de custas, estardo reconhecidas.
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Seguindo esta perspectiva, cabe mencionar que a equivaléncia entre RS
e MG tende a permanecer na medida em que para cada estado existe um pedido
publicado de DO, respectivamente para DO Vale dos Vinhedos e para DO Cerrado
Mineiro, e mais um depdsito de IP para vinhos dos Altos Montes, no RS e biscoitos
de S&o Tiago, em MG.

E importante destacar, ainda sobre os dados da Tabela 1, que no periodo
de oito anos (2002-2010) houve oito concessoes, apresentando uma evolugédo maior
nos ultimos dois anos, quando foram concedidas as outras vinte IGs, sendo 14 delas
registradas em 2012.

Diferentemente do que ocorre na Europa, a legislacdo brasileira permite a
concessao do selo de IP ou DO tanto para produtos agroalimentares, quanto néo-
agroalimentares, assim como esta prevista a concessdo para servicos, embora
ainda néo tenha ocorrido nenhuma dessa natureza.

O que o quadro acima nao explicita € o fato de que do total de IGs, 17 sédo
para produtos alimentares diversos — arroz, cafés, camardo, carne bovina, vinhos e
espumantes, aguardente, frutas, cacau em améndoa, doces, prépolis e queijos — e
11 para produtos ndo-alimentares como: pedras preciosas, marmore, couro, panelas
de barro, artesanato em capim dourado, pecas artesanais em estanho, calcados,
pedras decorativas, téxteis de algodédo. Disto, € possivel afirmar que o Brasil langou-
se a frente nas concessdes de IG a produtos de origem ndo-alimentar, tendo em
conta que no cenario internacional, salvo raras excecoes, as IGs sao privilégio de
qualificacdo do setor (agro)alimentar.

Do atual cenario a projecao € de uma ascensdo ainda maior, visto que ha
varios pedidos em tramitacdo no INPI. Assim, tendo em mente o fluxograma de
processamento do registro de IGs no INPI, podemos prospectar que ao final de 2012
acrescentar-se-ao mais quatro IGs brasileiras: duas IPs (em S&o Paulo, para Café
Alta Mogiana e em Pernambuco, a primeira IG de servi¢os, para Porto Digital) e
duas DOs (no Rio Grande do Sul, para os vinhos do Vale dos Vinhedos e em Minas
Gerais, para o café do Cerrado Mineiro). E num prazo maior, o julgamento de outras
seis IGs, que ja foram depositadas pelos estados do Amazonas, Piaui, Rio Grande
do Sul, Minas Gerais, Bahia e Sergipe.

Tem-se claro que ainda € cedo para asseverar sobre as trajetorias destas
IGs, visto que a IG mais antiga soma apenas 10 anos, todavia algumas questdes
nos parecem embleméticas. Neste sentido, ha que explicitar que entendemos que se
por um lado a ampliagdo no numero de IGs pode resultar no reconhecimento por
parte da populacdo de consumidores em relacdo aos atributos deste instrumento,
pode também configurar uma quadro extremamente confuso, com uma destituicao
de seu sentido, conforma alertam Sacco dos Anjos & Caldas (2010), que ao estudar
as IGs espanholas, afirmam que a excessiva proliferacdo das IGs na Espanha
coloca em xeque, notadamente do ponto de vista do consumidor, as reais
singularidades das regides e produtos que possuem esse selo de diferenciacao.

Outra questdo que nos parece crucial € que as IGs ndo podem existir a
partir de sua concesséo, ou seja, ha que se ter um territorio solido com forte capital
social, capaz de fazer frente ao renome da regido. Nao se pode centrar no produto,
mas da interconexao deste com um territorio, a partir de atores e agentes sociais.

A exemplo do caso do Vale dos Vinhedos, com a valorizacéo e divulgacao
da regido, questbes relacionadas ao turismo podem passar a cumprir um papel
fundamental no desenvolvimento e no processo de (re)territorializacao.
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Ao mesmo passo que percebemos que o Brasil experimenta um processo
mais lento, tendo em vista 0 uso desta estratégia de diferenciagdo em outros
contextos para além da América Latina, nota-se ainda certo grau de incerteza
quanto ao estatuto que assumira as IGs no Brasil, isto porque o quadro normativo
encontra-se em rediscussdo e parece ter que adequar-se aos objetivos que
assumirda, comportando, até certo ponto, as decisfes tomadas em relagdo as atuais
IGs.

Espera-se que ao ser reestabelecido e consolidado este quadro normativo
seja possivel ter claro as atribuicbes e responsabilidades que cada organizacéo
implicada ter4. Assim sendo, prevé-se que o atual contexto de disputa de
competéncias entre as instituicdes publicas e privadas sera desconstruido, tornando
0S processos amplamente reconhecidos.

4. CONCLUSAO

Do presente estudo evidencia-se que a tematica das IGs desembarcou no
Brasil mais tardiamente, na esteira dos processos experimentados na Europa, tendo
nos ultimos dois anos apresentado um grande crescimento, prospectando um
crescimento equivalente, tendo em vista os pedidos publicados e novos depdésitos.

Outro ponto que nos indica a ascensdo das IGs brasileiras € o forte
trabalho de identificacdo de potencialidades e fomento de novos projetos de IGs, a
partir de algumas instituicdes que estdo atuando neste campo (Embrapa, SEBRAE,
INPI, MAPA, etc.). Por exemplo, cita-se o projeto da IP Vinhos da Campanha
Gaulcha, que vem sendo gestado a partir de um arranjo de atores locais e agentes
de pesquisa e desenvolvimento.

Este quadro crescente instiga muitas indagacdes acerca de como estas
iniciativas vém sendo implementadas e desenvolvidas, de se contribuem, ou nao,
para o desencadeamento de uma “cadeia de valor”, fortalecendo o tecido social e
produtivo para além do objetivo estrito de agregar valor a uma “cadeia de produto”.

Do mesmo modo como se entende que o atual cenério de evolucdo desde
ser tomado com cautela, compreende-se que este pode representar um importante
marco de referéncia para pensar em novas estratégias de desenvolvimento para
diversas regifes.
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